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Wo wir stehen

Bayerns Brauer konnten seit 2010 langsames, aber kontinuierli-
ches Wachstum vermelden — gegen den Bundestrend. Heuer
missen wir erstmals wieder einen Riickgang des Gesamtabsat-
zes und — in noch starkerem MalRe — des Binnenabsatzes fest-
stellen.

Das ruft nach einer Deutung.

In den letzten Jahren haben wir im Rahmen unserer Pressekon-
ferenzen immer wieder darauf hingewiesen, dass gerade die mit-
telstdndische, traditionell von Sortenvielfalt gepragte bayerische
Brauwirtschaft vom spirbaren Verlangen nach Bierspezialitdten
erheblich profitieren hat kdnnen. So war Weil3bier im von Pils do-
minierten aulRerbayerischen Biermarkt Gber Jahre ein Wachs-
tumstreiber der bayerischen Brauwirtschatft.

Es war realistischerweise nicht davon auszugehen, dass unsere
aulRerbayerischen Kollegen dem Erfolg der bayerischen Brauer
auf Dauer tatenlos zusehen. Sie haben nachgeriistet und tum-
meln sich nicht nur mit eigenen Produkten unterdessen im lange
von Bayern beherrschten Weil3biermarkt, sondern haben auch
ihre plotzliche Liebe zum Hellen Lagerbier, zum Dunklen oder zu
triben Keller- oder Landbieren entdeckt, Segmente, in denen
Bayern lange eine unangefochtene Vorreiterrolle einnahm.

Im Ringen um die Zapfhahne der gebundenen Gastronomie, aus
denen statt bayerischer Biere kooperierender Brauereien aus
dem Freistaat nun eigene Produkte flieRen, oder um die raren
Standplatze im hoch konzentrierten Getrénke- oder Lebensmit-
teleinzelhandel haben die bayerischen Anbieter oftmals nun das
Nachsehen.

Das kann an der bayerischen Statistik nicht spurlos vortiberge-
hen.

Auf der anderen Seite registriere ich mit Freude den enormen
Aufschwung, den bayerisches helles Lagerbier unterdessen weit
Uber die weil3-blauen Landesgrenzen hinaus nimmt. Die ,Euro-
flasche”, lange Zeit ein Spezialgebinde weniger Brauereien, mu-
tiert zum ,Bavaria-Nostalgie-Gebinde" und erlebt als Antwort vor
allem des Mittelstandes auf die fortschreitende Individualisierung
des Mehrweggebindes mit der Folge enormer Sortierprobleme



und -kosten ein lange nicht fur moéglich gehaltenes Comeback.
Ich freue mich mit vielen mittelstdndischen Kollegen Uber die
deutlich spiurbare Rickbesinnung auf Regionalitat. Der Brau am
Ort erobert den heimischen Biermarkt zuriick. Und wo es lange
keinen drtlichen Brau mehr gab, fiillen neue Kleinbrauereien ein
gefihltes Vakuum.

Das Bier als Getrankegattung erlebt einen lange nicht fir moglich
gehaltenen Aufschwung. Braukurse sind tUber Monate ausge-
bucht. Der renommierte Gault Millau hat erst vor wenigen Tagen
erstmals einen Braumeister mit der ,Bierhaube" ausgezeichnet
— gut, das war in Osterreich, zeigt aber doch ganz klar: Bier ist
raus aus der Schmuddelecke!

Und wenn jemand fir Biervielfalt, authentische Brautradition und
Genuss steht, dann die Brauereien im Bierland Bayern. Nicht
umsonst zahlt die bayerische Brautradition nach dem Reinheits-
gebot zum immateriellen Kulturerbe des Freistaates.

Ich bin zuversichtlich, dass sich im hart umkampften Biermarkt
auf Dauer das Original durchsetzen wird.

Ruckblick auf ein bewegtes Jahr

Uber den Ruckblick auf die Zahlen des Jahres 2016 hinaus, gilt
es heuer auch aus einem anderen Grund zuriickzublicken auf ein
ganz besonderes Jahr: In 2016 jahrte sich der Erlass des Baye-
rischen Reinheitsgebotes zum 500. Mal. Ich habe es als beson-
deres Geschenk empfunden, ein fir die bayerische Brauwirt-
schaft so herausragendes Jubilaum an der Spitze des Bayeri-
schen Brauerbundes aktiv mitgestalten zu durfen.

Und ich bin Ihnen sehr dankbar, die Sie dieses Jubilaumsjahr mit
grolem Wohlwollen dem bayerischen Braugewerbe und unse-
rem Bayerischen Bier gegeniber begleitet haben.

Unsere Prasentation auf der Griinen Woche in Berlin gleich zu
Beginn des Jahres, die vielbeachtete Wanderausstellung ,Die
Wachter des Reinheitsgebotes*”, die Bayerische Landesausstel-
lung ,Bier in Bayern“im niederbayerischen Aldersbach, der Brau-
ertag mit Festakt in Ingolstadt unter Beteiligung sogar der Bun-
deskanzlerin, das grof3e Festival in Minchen im Juli mit Gber 100
teilnehmenden Brauereien, das einen so phantastischen Anfang
nahm, ehe es unter dem Eindruck des Amoklaufs im Olympia-
Einkaufszentrum nach nur 7 Stunden so jah und nach der vielen
Arbeit im Vorfeld fiur alle Beteiligten so schmerzhaft enden
musste, unser Engagement auf dem Zentral-Landwirtschaftsfest,
zahllose Sonderverdéffentlichungen, Rundfunk- und Fernsehbei-
trage: Das bayerische Bier und das Reinheitsgebot waren in ei-
nem lange nicht gekannten Mal3e prasent.

Hierzu haben auch zahllose Brauereien beigetragen, die allein
oder in Kooperation mit Kollegen, oft zusammen mit ihren Ge-
meinden oder mit Vereinen quer durch Bayern das Jubilaum des
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Reinheitsgebotes vor Ort erlebbar gemacht und Bierkultur zum
Anfassen geboten haben.

Wir konnten damit eindrucksvoll die Sonderstellung hervorhe-
ben, die das Bayerische Bier weit tiber den heimischen Biermarkt
hinaus fur sich beansprucht. Wir konnten aber auch die beson-
dere Relevanz unterstreichen, die das Bier in und fur Bayern als
integraler Bestandteil der Kultur und Lebensart im Freistaat be-
sitzt. Ein besonderer Dank gilt hier der Bayern-Tourismus-Mar-
keting GmbH, die den Charakter Bayerns als Bierland im Jubil&-
umsjahr in groRRartiger Weise in Szene gesetzt hat.

Bier ist in Bayern mehr als ein Getrénk. Und wir haben den Be-
weis angetreten, dass das Reinheitsgebot keineswegs der ,alte
Hut" ist, als den seine Gegner es gerne herausstellen, sondern
ein Alleinstellungsmerkmal, das die Bayerische Brauwirtschaft
und ihr Image und das ihrer Biere ganz malf3geblich pragt.

Das Reinheitsgebot hat It. einer Forsa-Umfrage vom September
2016 in Deutschland eine Bekanntheit von 90 %. 83 % der Be-
vOlkerung treten fur seine Beibehaltung ein.

Das Reinheitsgebot

Bei einer derart grol3en Popularitat des Themas kann es natrlich
nicht verwundern, dass das grof3e mediale Interesse am Rein-
heitsgebot auch den einen oder anderen Kritiker auf den Plan
gerufen hat, der im Reinheitsgebot eine Beschneidung seiner un-
ternehmerischen Freiheit als Brauer und eine vollig Gberflissige
Einschrankung der Biervielfalt im Allgemeinen und seiner per-
sonlichen Kreativitat am Sudkessel im Besonderen sieht.

Und wenn alle das Reinheitsgebot bejubeln, finden natirlich
auch die, die gegen den Strom schwimmen, breiten medialen Wi-
derhall ...

Dagegen ist auch gar nichts einzuwenden.

Ich kann diejenigen verstehen, die sich dariiber wundern, dass
man rund um Bayern herum neben dem Bier nach dem Rein-
heitsgebot auch solche Biere brauen darf, denen aul3er Wasser,
Malz, Hopfen und Hefe alle méglichen nattrlichen Zutaten bei-
gegeben werden, dass man diese Biere zwar in Bayern auch un-
eingeschrankt verkaufen, sie hier aber nicht herstellen darf.

Ich selbst wundere mich aber auch, dass auf3erhalb Bayerns un-
ter Berufung auf ein und denselben 8§ 9 Absatz 7 des vorlaufigen
Biergesetzes gefihlt jeder Landrat nach Gutsherrenart entschei-
det, was er als ,Besonderes Bier* am Reinheitsgebot vorbei
durchwinkt und was nicht. Hier wird es eng gesehen wie in NRW,
da weit ausgelegt wie in Mecklenburg-Vorpommern — so entsteht
ein Fleckerlteppich.



Das ,Vorlaufige Biergesetz* wurde vom Gesetzgeber so bezeich-
net, weil es vom ersten Tag seiner Geltung an ein Provisorium
war und bis heute ist.

Wenn wir das Reinheitsgebot dauerhaft absichern, die Sonder-
stellung, die ihm der bayerische Gesetzgeber seit 501 Jahren,
der deutsche seit immerhin 111 Jahren und selbst die EU seit
Uber 25 Jahren einrdumt, festigen wollen, dann ist der Bundes-
gesetzgeber gefordert, im Einklang mit geltendem EU-Recht, un-
ter Beriicksichtigung der zum Bierrecht ergangenen nationalen
und europdischen Rechtsprechung sowie auch unter sachge-
rechter Wirdigung neuer Strémungen bei der Herstellung von
Bier (z.B. internationale Bierstile, glutenfreie Biere usw.) fur alle
Beteiligten bundesweit durch ein einheitliches Regelwerk
Rechtsklarheit und Rechtssicherheit zu schaffen.

Wir laufen sonst Gefahr, dass ein allseits geachtetes und welt-
weit wertgeschatztes Gebot, das ich als Teil der DNS Bayeri-
schen Bieres bezeichnen mdchte, im Disput um die Zulassigkeit
der Herstellung von ein paar Hektolitern Bier unter Zusatz von
Frichten, Gewlrzen oder Krautern zerredet wird.

So lange aber missen wir uns noch in Geduld tiben. MafR3geblich
ist bis auf weiteres das geltende Recht — und so schlecht sind wir
mit dem in den letzten Jahrhunderten ja auch nicht gefahren.

Erfolge 2016

Wir haben viel zu verlieren. Wenn der bayerische Bierexport im
vergangen Jahr einmal mehr zugelegt hat, dann wird mir nie-
mand weismachen kdénnen, dass wir diese Erfolge ,trotz Rein-
heitsgebot” erreichen! Nein, wir erzielen sie — auch — gerade we-
gen des Reinheitsgebotes.

Wir liefern vor allem nach Italien, das unangefochten den Spit-
zenplatz unter den Ziellandern bayerischer Bierexporte behaup-
tet, gefolgt von China. Der Bierexport aus Bayern ins ,Reich der
Mitte* hat sich in den zurlickliegenden 10 Jahren auf Uber
600.000 hl verdreif3igfacht!

Auf Platz 3 folgt Belgien, wobei hier allerdings zu berlicksichtigen
ist, dass das starke Wachstum der Exporte nach Belgien zumin-
dest teilweise auf konzerninterne Transferlieferungen zuriickzu-
fihren sein wird, die dann von Belgien aus in die ganze Welt ver-
schifft wurden, ohne dass wir Einblick in die jeweiligen Ziellander
hatten.

Auf den weiteren Platzen folgen die Schweiz, die USA, Oster-
reich, Russland, Finnland, Spanien und Griechenland. Knapp %
der bayerischen Bierexporte gehen in die genannten 10 Lander.

Ich verhehle allerdings auch nicht, dass der Bierexport schwieri-
ger geworden ist. In zahlreichen Ziellandern wie Italien oder Spa-
nien sind in grofRer Zahl Klein- und Mikrobrauereien entstanden,
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die in diesen friher hochkonzentrierten und nicht wirklich von
Biervielfalt gepragten Markten dem Wunsch nach dem besonde-
ren Biergenusserlebnis aus heimischer Produktion entsprechen,
was den Markt fur bayerische Bierspezialitdten naturgemaf ein-
engt.

Umso hoher ist der erneute Exportrekord der bayerischen Brau-
wirtschaft zu werten.

Dieser Erfolg bayerischen Bieres ruft nicht nur Neider, sondern
auch Nachahmer auf den Plan, die unter Vortauschung bayeri-
scher Provenienz ihrer Produkte vom exzellenten Ruf unserer
Biere profitieren wollen.

Gegen sie mussen wir uns als Branche zur Wehr setzen, was
zum Nutzen aller bayerischen Brauereien (damit auch derer, die
unserem Verband noch nicht angehéren!) der Bayerische Brau-
erbund seit Jahren mit gro3em Einsatz tut — und mit Erfolg, wie
wir vermelden dirfen.

So ist es uns im vergangenen Jahr gelungen, gegen erbitterten
Widerstand die Bezeichnung ,Bayerisches Bier* aus dem CETA-
Freihandelsabkommen zwischen der EU und Kanada wieder zu
streichen. Nun werden Sie einwenden: Freut Euch doch, wenn
.Bayerisches Bier" in Kanada geschutzt ist! Im Prinzip ist das ja
richtig, aber nur dann, wenn auch die Ubersetzungen des Begrif-
fes in die kanadischen Landessprachen demselben Schutz un-
terliegen. Genau das aber wéare nicht der Fall gewesen. Wir hat-
ten den deutschen Begriff, mit dem die Kanadier im Zweifelsfall
wenig anzufangen wissen, schiitzen lassen kénnen um des Prei-
ses willen, dass die Ubersetzungen ins Franzésische und Engli-
sche als Gattungsbezeichnungen gegolten hatten — mit der Folge
erheblicher Wettbewerbsnachteile fir die bayerischen Braue-
reien, ware doch die englische und franzdsische Bezeichnung in
Kanada fur jedermann nutzbar gewesen. Nun also gehen wir den
erfolgversprechenderen Weg Uber das Markenrecht.

In Irland konnten wir die Eintragung der Marke ,Bavaria Crown"
einer hollandischen Brauerei erfolgreich verhindern, in England
hat dieselbe Brauerei die Registrierung ihrer ,Bavaria-Holland-
Wortbildmarke" aufgrund unseres Widerspruchs zurtickgezogen.

In Frankreich bedurfte es einer gerichtlichen Auseinanderset-
zung um die Léschung und das Verbot der Benutzung der Marke
,8.6 Gold bavaria“ durch die niederlandische Bavaria Brauerei,
die der Brauerbund ebenfalls gewonnen hat. Im Gegenzug konn-
ten wir die Kollektivmarke ,BAVARIAN BEER" in Norwegen ge-
gen den Widerstand der Niederlander erfolgreich registrieren.

Das ist ein mihevoller, langwieriger und — nebenbei — auch teu-
rer Weg. Und dennoch glaube ich, dass es gut und richtig ist, ihn
zu beschreiten, denn der Binnenmarkt verheifl3t realistischer-
weise - von kleinen, in erster Linie witterungsbedingten Schwan-



kungen abgesehen - kein nachhaltiges Wachstum. Dem negati-
ven Trend im eigenen Land kann die bayerische Brauwirtschaft
sich nur durch Exporterfolge entziehen.

Verbraucherschutz

Dieser negative Trend des Binnenabsatzes kénnte auch durch
politische Einflisse unter dem Motiv des Verbraucherschutzes
noch verstarkt werden.

Solche MalRhahmen sind bei Politikern beliebt, weil sie nichts
kosten, aber bei der Bevolkerung erst mal gut ankommen: Wir
werden beschutzt! Im Wesentlichen vor uns selbst, weil man uns
selbstverantwortliches Verhalten anscheinend nicht mehr zu-
traut. Das Leitbild vom mindigen Verbraucher war gestern. In
den Augen mancher Politiker ist der Verbraucher vertrottelt,
muss umfassend erzogen, informiert und letztlich gelenkt wer-
den.

Es reicht offenbar nicht, dass Lebensmittel gerade in Deutsch-
land qualitativ so hochwertig und so sicher sind wie nie zuvor.
Vermeintliche Verbraucherschiitzer skandalisieren kiinstlich den
Restalkoholgehalt alkoholfreier Biere — zu allem Uberfluss maf-
geblich gefordert mit Steuergeldern —, staatliche Stellen proble-
matisieren, naturlich zum Schutz des Verbrauchers vor Tau-
schung, den Bitterwert eines mit Pils hergestellten Radlers, der
tatsachlich keinen Menschen interessiert, usw.

Doch es geht um mehr als die Beschaffenheit unserer Nahrungs-
mittel. Was und wie wir konsumieren riickt in den Fokus der Po-
litik. ,Nudging“ nennt man eine immer populérer werdende Form
der Verhaltenssteuerung. Durch ein Anschubsen (engl.: nudge®)
sollen wir bewegt werden, das aus dem Blickwinkel der Politik
Richtige zu tun, in unserem Fall zu essen und zu trinken.

Fett, Zucker, Salz, Kohlenhydrate und natirlich Alkohol werden
zur Gefahr fur Leib und Leben stilisiert. Das gipfelt dann in einer
erst vor wenigen Tagen von der Linken geforderten ,Nahrwert-
Ampel.

Ich halte es da mit Paracelsus ,Alle Dinge sind Gift, und nichts ist
ohne Gift; allein die Dosis macht's, dass ein Ding kein Gift sei.”

In den Kontext verbraucherschutzrechtlicher Vorschriften geho-
ren auch Malinahmen der Alkoholpolitik. Wir beteiligen uns aus
Uberzeugung auch selbst mit einer Reihe von Aufklarungskam-
pagnen an der Bekdmpfung des Alkoholmissbrauchs. Wir kdmp-
fen gegen den Alkoholkonsum in der Schwangerschaft, machen
uns fur die konsequente Einhaltung geltender jugendschutz-
rechtlicher Bestimmungen stark und wenden uns mit der Kam-
pagne ,Don‘t drink and drive” seit Jahrzehnten gegen die alko-
holisierte Teilnahme am Stral3enverkehr.



Unsere diesbezlglichen Aktivitdten haben wir in einer kleinen
Broschlire zusammengefasst, die Sie ebenso in lhrer Presse-
mappe finden wie eine Auswertung der aktuellen Unfallstatistik
unter besonderer Bericksichtigung von Alkoholunfallen.

Genauso entschieden setzen wir uns aber gegen MalRhahmen
zur Wehr, die Uber das Ziel einer wirksamen Missbrauchspraven-
tion oftmals weit hinausgehen und mehr den Konsum generell
unterbinden oder doch wenigstens reduzieren sollen als wirkli-
chen Missbrauch verhindern.

So erleben wir zur Zeit immer weitergehende Alkohol-Konsum-
beschrankungen in der Offentlichkeit. Schleichend wird der Alko-
holkonsum in dieser Parkanlage, auf jenem o6ffentlichen Platz, im
Umfeld dieses Bahnhofs, in S-Bahnen, in Zige auRerhalb des
Bordrestaurants usw. untersagt.

Ich will bestimmt keine Lanze brechen fir stark Alkoholisierte, die
auf Platzen oder in Zigen andere anptbeln, die randalieren oder
fur Sachbeschadigungen oder gar Korperverletzungen unter Al-
koholeinfluss.

Aber wir sollten uns bei all diesen Mallhahmen immer bewusst
bleiben, dass man uns scheibchenweise ein Stick Freiheit
nimmt.

Kartell- und Wettbewerbsrecht

Zu den Rahmenbedingungen, die die Entwicklung der Brauwirt-
schaft beeinflussen, gehort auch die anhaltend hohe Konzentra-
tion des Lebensmitteleinzelhandels. Ich moéchte nicht verhehlen,
dass mich die Haltung des Bayerische Wirtschaftsministeriums,
das sich ebenso wie der damalige Bundeswirtschaftsminister
Gabriel gegen das ausdriickliche Votum des Kartellamtes und
der Monopolkommission fur die Erlaubnis des Zusammenschlus-
ses von Kaiser’'s/Tengelmann mit der Edeka ausgesprochen hat,
verwundert hat.

Es mag ja sein, dass die Marktbedeutung von Kaiser's/Tengel-
mann im Bundesdurchschnitt nicht mehr sehr hoch war. In
Oberbayern aber, wo gute 40 % aller deutschen Filialen der
Gruppe zu finden sind, markiert der nun genehmigte Zusammen-
schluss mit EDEKA eine erhebliche Verstarkung der Position des
ohnehin grof3ten deutschen Lebensmitteleinzelhandlers und da-
mit auch eine Erhdhung seiner Marktmacht gegeniber den Her-
stellern.

Ich will nicht akzeptieren, dass die ohnehin schon gefahrlich
hohe Konzentration des Handels mit hochstem politischen Se-
gen sogar noch gefordert wird, wohingegen jeder Versuch mittel-
standischer Zulieferer, sich im Zusammenwirken dieser markt-
machtigen Nachfrager zu erwehren, an kartellrechtlichen Hirden
scheitert. Eine solche Haltung gefahrdet letztlich den Fortbe-
stand mittelsténdischer Strukturen!



Verpackungsgesetz

Aus der Vielzahl gesetzgeberischer Aktivitaten, die die Brauwirt-
schaft (be)treffen, mochte ich nur noch das auf dem Gesetzge-
bungsweg befindliche Verpackungsgesetz erwéhnen.

Es soll die bisherige Verpackungsverordnung abldsen, die uns
vor 16 Jahre die Einfliihrung eines Pflichtpfandes auf Einwegge-
trAnkeverpackungen beschert hat. Ziel der Pfandeinfihrung war
eine aus oOkologischen Erwdgungen erwiinschte Lenkungswir-
kung hin zum umweltfreundlichen Mehrwegebinde. Fir Bier —
aber auch nur fir Bier — ist diese Rechnung aufgegangen. Immer
noch knapp 80 % des Absatzes im Handel erfolgen in der Mehr-
wegflasche.

Um die allerdings zu erkennen, ist die Pfandpflicht allein kein hin-
reichendes Unterscheidungsmerkmal. Zu viele Verbraucher
glauben immer noch, dass auch das bepfandete Einweggebinde
wieder beflllt wird. Wir machen uns deshalb dafiir stark, dass
das Gebinde selbst deutlich mit einem Hinweis ,Einweg“ oder
.Mehrweg“ gekennzeichnet wird. Eine blole Regalkennzeich-
nung ist bestenfalls zweite Wahl, eine entsprechende Kenn-
zeichnung ganzer Abteilungen im Ladenlokal als unzureichend
abzulehnen.

Fragwuirdig erscheint uns die Fullgutbezogenheit der Pfand-
pflicht bei identischen Gebinden. Warum ist die Einweg-Sektfla-
sche, wenn man sie mit Sekt fillt, pfandfrei, dasselbe Gebinde,
mit Bier befullt, allerdings pfandpflichtig? Umweltbezogene Argu-
mente sind hier kaum glaubwurdig.

Der Gesetzgeber muss hier sicherlich am einen oder anderen
Punkt noch nachbessern — wenn das Gesetz iberhaupt noch in
dieser Legislaturperiode Rechtskraft erlangen sollte.

Zum Schluss

Ungeachtet einer leichten Delle in der Absatzentwicklung hat die
bayerische Brauwirtschaft ihre filhrende Position in Deutschland
behauptet. Unsere Exporterfolge sind ermutigend. Wir schauen
zuversichtlich in die Zukunft — mit durchaus realistischer Wahr-
nehmung der bestehenden Risiken. Was bedeutet die Abschot-
tungspolitik der USA fir unseren Bierexport? Welchen Einfluss
haben die deutsche und européische Alkoholpolitik auf unsere
Absatzchancen, ...

Um erfolgreich zu sein, missen wir als Branche authentisch blei-
ben, was einerseits bedeutet, dass wir nicht jeder vermeintlichen
Mode sofort hinterherlaufen miissen, dass wir andererseits aber
auch nicht im Gestern verharren dirfen.

Als Verband missen wir den Ruf und das Ansehen Bayerischen
Bieres schiitzen, den Charakter Bayerns als Bierland immer wie-
der herausstellen. Wir sind dankbar, hierbei auf wichtige und
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starke Partner wie das Bayerische Gastgewerbe und seinen Spit-
zenverband, den Dehoga Bayern, auf die Bayern Tourismus-
Marketing GmbH oder auf die alp Bayern als Marketinggesell-
schaft des Landwirtschaftsministeriums zahlen zu kénnen.

Wir zahlen aber auch auf Sie! Bleiben Sie uns, dem Bayerischen
Brauerbund und dem Bayerischen Bier gewogen, berichten Sie
auch jenseits des Jubilaumsjahres wohlwollend Uber unsere
Branche und unser tolles Produkt. Und wenn Sie Fragen zum
Bayerischen Bier haben, dann stellen Sie sie nicht nur jetzt, son-
dern kommen Sie auf den Bayerischen Brauerbund zu. Wir hel-
fen gerne.

Danke fur lhr Interesse.
Es gilt das gesprochene Wort.
Minchen, den 7. Februar 2017



